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Bild :Kracher, IV

Fiir den Nationalpark Donau-Auen ist BIORAMA ein
langjahriger wichtiger Medienpartner, um Natur-

und Artenschutzthemen zu erliutern oder auf
besondere Umweltbildungsangebote hinzuweisen.

Zugleich ist BIORAMA auch beliebte Lektiire fiir das

Nationalparkteam mit interessanten, ausfiihrlichen

und ausgewogen recherchierten Schwerpunkten. Ins-

besondere freuen uns stets iiber die Zusendung der
neuesten Ausgabe des Niederdsterreich Magazins.

EDITH KLAUSER, Nationalparkdirektorin

BIORAMA ist die Indie Rock Band unter den
ganzen Bio-Magazinen. Okoschlappen und
Achselhaar sind hier nicht erlaubt. Hier wird
hart auf Kante geschrieben und der Finger
schon tief in die Wunde gelegt. Wer coole
nachhaltige Alternativen sucht, wird sie hier
finden. Das Schonste, was gerade aus Oster-
reich importiert wird. Bitte mehr davon.

BERND HAUSMANN, Glore Onlineshop fiir EcoFashion

Ich bldttere natiirlich viele Zeitschriften durch, aber
BIORAMA gehort zu den wenigen, die ich wirklich
lese. Journalistisch sauber, spannend und eine
Bereicherung.

ERWIN WINKLER, Geschdftsfiihrer von Herbaria

Inmitten einer Welt, die sich fiir Nachhaltigkeit
und Umweltbewusstsein 6ffnet, ist BIORAMA
echter Vorreiter. Mit innovativen Inhalten, die von
griinen Trends bis zu kreativen Losungen fiir eine
nachhaltige Zukunft reichen, spricht das Magazin
eine Zielgruppe an, die genau das schitzt. Hier zu
werben, bietet die Chance, sich in einem inspirie-
renden Umfeld zu priisentieren, das den Weg
fiir positive Verinderungen ebnet. BIORAMA
bietet die ideale Plattform, um unsere Botschaf-
ten lebendig werden zu lassen und den Wandel

in eine nachhaltige Zukunft zu unterstiitzen.

MARIA SCHMIDT-IANKOVA, stv. Bereichsleiterin Strategie
& Kommunikation Industriellenvereinigung



Bild :Herbaria, Ja Natirlich, Technische Hochschule Niirnberg, evatrifft

BIORAMA ist fiir mich eine erfrischende Lektii-
re, die aktuelle nachhaltige Themen auf moderne
Art und Weise zu vermitteln vermag. Die Dinge
aus einem anderen Blickwinkel zu betrachten,
den Fokus einmal anders zu setzen und all das
mit einer kreativen grafischen Gestaltung einzu-
rahmen - das macht BIORAMA fiir mich aus.

PHILIPP THIEL, OMA, Okologische Molkereien Allgdu

Die BIORAMA-LeserInnen sind fiir uns als Bio-

pionier eine besonders relevante Zielgruppe - mit

ganz viel Bio-Wissen, Bereitschaft, sich in der

Tiefe mit 6kologischen Zusammenhingen aus-

einanderzusetzen, und héchsten Anspriichen
an ihre Lebensmittel. Das macht BIORAMA fiir

uns zu einem wichtigen Verbiindeten, kompetenten
Sparring-Partner und einer Quelle der Inspiration.

KLAUDIA ATZMULLER, Geschdftsfiihrerin von Ja! Natiirlich

BIORAMA bringt vielfiltige Perspektiven, einen
breiten und tiefen Blick auf verschiedene Themen
und Aspekte fiir gutes Leben ein. Dabei zeigt es
kreative und innovative Moglichkeiten, weckt
Interesse und macht Lust auf mehr nachhaltige
Angebote und Losungen. Das bereichert in
Deutschland die Magazinlandschaft im Bio-
und Nachhaltigkeitsbereich. Die Bewerbung
unseres Studiengangs haben wir fast bereut, denn
den Ansturm der Studierenden konnten wir kaum
bewerkstelligen.

JAN NIESSEN, Technische Hochschule Niirnberg, Professor
fiir Strategische Marktbearbeitung in der Okobranche

BIORAMA gehort zu meiner regelméfligen
Pflichtlektiire. Ich schitze die bunten News glei-
chermaflen wie ausgewogene Berichterstat-
tung zum breiten Thema der Nachhaltigkeit.

LUKAS WIESMULLER, Leiter Nachhaltigkeit bei SPAR
Osterreichische Warenhandels-AG, Salzburg



Bild : Thomas Kirschner, Sonnentor

Ich lese gerne iiber Lebensmittel in ehrlicher
Qualitit, von Menschen, die mit ihrem Namen
und Threm Gesicht dahinter stehen, damit das
Vertrauen in die Qualitit unseres Essens nicht
verloren geht! Wir brauchen mehr davon!

JOSEF ZOTTER, Chocolatier, Bauernhof-
romantiker und Andersmacher

Mit viel Know-how, einer klaren Haltung und
einem guten Gespiir fiir stimmige Texte und mo-
derne Bildsprache inspiriert BIORAMA und zeigt
neue Perspektiven und Wege auf. Eine Pflichtlek-
tiire fiir alle Umweltbewegten, Klimaengagierten
und Zukunftsorientierten, die richtig Spaf} macht.

GITSCH AICHBERGER, Vorstdndin Oekostrom AG

BIORAMA zeigt Mo6glichkeiten auf, wie’s auch
anders gehen kann. Und das in einer journali-
stisch professionellen und kreativ-bunten
Art und Weise.

JOHANNES GUTMANN, Griinder Sonnentor (Sprégnitz/O)

Mit BIORAMA steht uns ein zuverlissiger und
kompetenter Partner zur Seite, der nicht nur wert-
volle Inputs zur originellen Gestaltung und opti-
malen Aussteuerung unserer Inhalte liefert, son-
dern aus unseren Wiinschen Formate erstklassiger
Kreativitit entwickelt. Wir konnen uns darauf
verlassen, dass die Umsetzung unserer Onli-
nemafinahmen schnell und mit hohem Quali-
tiatsanspruch erfolgt — abgestimmt auf unsere
Bediirfnisse und die Anspriiche der Zielgruppe.

ALI DEMIRYUEREK, Head of Digital Unit, WWF Osterreich

BIORAMA ist alternativ und naturverbunden,
aber keineswegs schmuddelig und altmodisch.
Mit BIORAMA konnen wir unseren Kunde-
nInnen nun ein frisches und freches Magazin

anbieten, das auch junge und moderne Themen
behandelt.

LUKAS NOSSOL, Marketingleiter Dennree GmbH / Denn’s
(Topen/D)
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CHON BUNT: BIODIVERSITAT

.. erzahlt von seiner Welt und reflek-
tiert basierend auf einfachen, grund-
soliden Werten. BIORAMA ist kein
Reif3brettprodukt, sondern ein An-
liegen. Eine Herzensangelegenheit,
gemacht von der Zielgruppe fiir die
Zielgruppe. Seit 2005. Grundsitz-
lich ist BIORAMA ein Magazin.

Aber BIORAMA ist auch Kompe-
tenzzentrum. Wir betreiben eine
Onlineplattform (biorama.eu), sind
im Web 2.0 aktiv, konzipieren und
organisieren Veranstaltungen. Das
alles beruht auf 6kologisch-sozialen
Werten, der inhaltlichen Kompetenz,
den redaktionellen Fahigkeiten, der
Feinfiihligkeit und den konzeptio-
nellen Stirken von BIORAMA.
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80.000 Stiick im deutschsprachigen Raum:
davon etwa 50.000 in Deutschland und
30.000 in Osterreich.

6 x jahrlich + Line Extensions

Gratis, aber abonnierbar. BIORAMA liegt an
glaubwiirdigen Orten und im stationiren Einzelhandel
(Denn’s Biomirkte in Deutschland, 20 VollCorner-
Mirkte in Miinchen, Naturkostldden, Fair-Trade-,
Eco-Fashion -und Concept-Stores etc.) wie auch im
Direktvertrieb (etwa in Hofldden wie auch im Biokistl
des Niederdsterreichischen Pionierbetriebs Adamah)

und im nachhaltigen Versandhandel bei (etwa den
Bestellungen des Niirnberger Eco-Fashion-Stores Glore).

BIORAMA liegt in Bio- und Designhotels, in der Gastronomie

und in Kulturstétten, bei Messen wie der BioFach, der

BioSiid oder der Blickfang, bei Events wie der Vienna Design

Week, der WeFair, dem Heldenmarkt, wird im Rahmen von
saisonalen Vertriebsschwerpunkten distribuiert und
liegt {iber den Hannoveraner Lesezirkel »Lesekreis«
in Cafés, Arztpraxen und Friseursalons auf.

Weil BIORAMA immer schnell vergriffen ist,
lohnt es sich, das Magazin zu abonnieren.
Diesen Service weif} ein stark wachsender
Anteil unserer LeserInnen zu schitzen.



BIORAMA LINE EXTENSIONS

BIORAMA erscheint sechs Mal
jahrlich. Zusitzlich widmen
wir uns regelmiflig in Sonder-
ausgaben einzelnen Regionen
und Themenschwerpunkten.
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Von der Hauptstidteausgabe
bis zum Bookazine fiir alle
(Bio)kiichenbegeisterten.

HAUPTSTADT-
AUSGABE #3:
WIEN & BERLIN

Fruhling 2025, Auflage: 100.000
(50.000 Wien, 50.000 Berlin]
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BOOKAZINE:
BIOKUCHE

IN OSTERREICH
2025 & 2026

Dezember 2024 und 2025,
Auflage: 30.000

Chamas Weber Tilsskrieri van Flarine Glick

Die Geschichte
von Ruth Kluger

BIORAMA
NIEDEROSTERREICH VORBILDERBUCH

#15 / #16 »Die Geschichte von Ruth Kluger. Wie ein
kleines Madchen mit Glick und Gedichten

Juni und Oktober 2025 am Leben blieb.«

Auflage: 22.500 1. Ausgabe der Edition BIORAMA, Mai 2022

BIORAMA - Mediadaten 2025



BIORAMA CURPURATE PUBLISHING

Das BIORAMA-Team
entwickelt mit Thnen den
passenden Rahmen fiir
Thre Geschichten und
die mafdgeschneiderten
Formate, und kiimmern
sich um die Umsetzung -
vom Konzept iiber Re-
daktion und Gestaltung
bis zur Druckabwicklung
oder Digitalaufbereitung.

L4

e Da; ) 4

\ DR 4(}551«:1\

2ol DAS BESTE
= VON DRAUSSEN

P Der Grillguide im Pocket-Format
fur Ja! Naturlich.

BIORAMA
WALDVIERTEL

fur Waldviertel Tourismus.

SELMA
UND DIE TOTEN STINKER

Kinderbuch im Kompaktformat
fur die Wiener Linien.

DAS BESTE AUS
; DER NACHBARSCHAFT

4 Einkaufsguides fir Wiener Bezirke.

8

- | MEIN BIOPARADIES
Sl SALZBURG

‘ Fur das BioParadies Salzburger Land

des SalzburgerLand Tourismus.

I BOTSCHAFTERIN
NURRY SO DER WILDNIS

MG Tachpublikation (Konzept/Redaktion)
- fur den Nationalpark Thayatal.

LUISA FAHRT BADEN

Ein Bilderbuch fur die Wiener Lokalbahnen.

BIORAMA - Mediadaten 2025



WOFUR WIR DAUERND BRENNEN

FOLGENDE THEMEN BEGLEITEN UNS DAS

GANZE JAHR UBER ...

oo

LEBENSMITTEL UND GENUSSSTOFF

Richtig gutes Essen und feine Tropfen, die Spaf}
machen - wir erzdhlen Lebens- und Genussmittel
vom Samenkorn bis zum Dessert. Bio ist unser An-
spruch und Ziel und daher Ausgangspunkt unserer
Geschichten. Gleichzeitig schauen wir dorthin, wo
Standards erst entwickelt werden. Ob Landwirt-
schaft, Fischerei oder Laborfleisch - BIORAMA will
stets jenen Raum geben, die etwas besser machen.

GRUN WIRTSCHAFTEN

Unternehmen suchen nach neuen Formen
der Zusammenarbeit mit Thren KundInnen,
Banken bieten nachhaltige Investment-
Produkte an und seit 2018 gibt es einen EU-

‘ Aktionsplan »Nachhaltige Finanzwirtschaft«.

Seit 2019 widmen wir uns regelmifdig dem
Thema Green Finance. Die Klimawende

I} braucht Kapital, Nachhaltigkeit braucht

innovative Geister — wir zeigen sie.

NATUR- UND
BIOKOSMETIK

Womit sie ihre Haut pflegen und
was davon unter die Haut geht,
wollen unsere LeserInnen sich
aussuchen - dazu sehen wir uns
das lieber etwas genauer an.

MOBILITAT
UND REISEN

Wer nachhaltiger fahrt, ist frii-
her am Klimaziel. Dort warten
bezaubernde Landschaften, die

Stddte von morgen und Géstehiu-

ser zum Einfach-dort-bleiben.

FLEXITARISMUS
UND VEGANISMUS

Produktherkunft, Zubereitungs-
ideen und wertschétzender Um-
gang: gesunde, frische, nachhaltig
produzierte Nahrung und ihr
Platz in unserem Lifestyle.

BIORAMA - Mediadaten 2025



.. IN FAST JEDER AUSGABE:

Neben Lebensmitteln und Kosmetik bleibt
Eco-Fashion der grof}e, wachsende Biobereich. Aber
auch Greenwashing ist schwieriger zu erkennen als
bei anderen Produkten — wir berichten aus einer
wachsenden informierten Nische fiir 6kologisch
vertrigliche Materialien, die stindig wechselnden
Moden sowohl sozial fairere Produktion als auch
Langlebigkeit und zeitloses Design entgegensetzt.

Ob Wochenendausflug zur Weinlese, forderndes
Bergwochenende mit dem Mountainbike, entspannte
Kanutour oder das permanente Naturerlebnis in den
stadtischen Griinrdumen oder beim Waldspazier-
gang: Die BIORAMA-LeserInnenschaft ist naturver-
bunden und ganzjihrig draufien aktiv. Wir inspirie-
ren, zeigen Trends und ermuntern, das Abenteuer im
Naheliegenden zu entdecken.

Vegan, fair gehandelt, kompostier-
bar oder palmoélfrei? Transparent
wihrt am liangsten. Klare Ansagen
und Giitesiegel haben Platz und
Bekanntheit verdient.

Vom Urban Jungle bis zum
Paradiesgarten zur Selbst-
versorgung — zuverlissiger
Support fiir den griinen
Daumen.

Grofes Kino, dicke Wilzer:

Die Redaktionsmitglieder
beschreiben in kurzen Reviews,
was sie horen, sehen, lesen -
und empfehlen méchten.



SCHWERPUNKTE UND ERSCHEINUNGSTERMINE

Erscheinungstermine Erscheinungstermine
Ausgabe 2025 SCHWERPUNKTE Ausgabe 2026
(Druckunterlagenschluss) (Druckunterlagenschluss)
95 11. FEBRUAR 2025 Milch & Honig | Kalb | Biomarkt | Birdwatching | Sanfte Hautreinigung | 1 01 10. FEBRUAR 2026
(17. JANNER 2025) Zahnpflege | Minze | Dein Girokonto | Weidetiere im Winter (16. JANNER 2026)
96 1. APRIL 2025 Draufden | Weitwandern | Abenteuer am Wasser | Was essen unsere Kinder? | 1 OZ 31. MARZ 2026
(7. MARZ 2025) Lastenrad | Ajvar | Mikroklima im Garten | Schwimmsachen | Gesichtsole (6. MARZ 2026)
97 21. MAI 2025 Hitze & Schatten | Miinchen | Bruderhahn Update | Tierwohl im Handel | 1 03 19. MAI 2026
(2. MAI 2025) Tomate und Paradeiser | Salzreduktion | Deadstock | Salbei (24. APRIL 2026)
9 8 5. AUGUST 2025 Mehrweg | Biokunststoff | Wintergemiise | Outdoor & Functional Wear | 1 0 4 4. AUGUST 2026
(11. JULI 2025) Alpen & Almen | Weichkise | Weekender Bags | Tee & Siif3es | Schlaf (10. JULI 2026)
99 30. SEPTEMBER 2025 Natiirlich Wohnen | Immunsystem | Corporate Resposibility | Kochen mit Kindern | 1 0 5 29. SEPTEMBER 2026
(5. SEPTEMBER 2025] Licht | Sanddorn | Sinnvoll schenken | Leder | Haselnuss | Biirsten & Borsten (4. SEPTEMBER 2026)
1 00 2. DEZEMBER 2025 100. Ausgabe | Palmol | Erdol | Veganisierung eines Produkts | Madnneryoga | 1 0 6 1. DEZEMBER 2026
(7. NOVEMBER 2025) Detox im Haushalt | Windelfrei | Zitrone | Hausschuhe | Rasur & Hobel (6. NOVEMBER 2026)

1
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KLASSISCHE ANZEIGENFO RMATE Thr Sujet im Umfeld unserer Geschichten.

Magazinformat:
BIBRA% 190250 mm

1/2 SEITE
GESAMTAUFLAGE
19x 228 mm

ohne Beschnittzugabe

SONDERFORMATE

im Satzspiegel, ohne Beschnittzugabe

1/3 SEITE
NEBEN INHALTS-
VERZEICHNIS,
GESAMTAUFLAGE
52 x 228 mm

EUR 3.000,—

- 1/1SEITE
. GESAMTAUFLAGE
- 190 %250 mm

- plus 3mm Beschnittzugabe

1/2 SEITE
0-ODER D-AUFLAGE
19x 228 mm

ohne Beschnittzugabe

1/3 SEITE

NEBEN INHALTS-
VERZEICHNIS,

0- ODER D-AUFLAGE
52 x 228 mm

1/ 1 SEITE
: 0- ODER D-AUFLAGE
190 x 250 mm

- plus 3mm Beschnittzugabe

% EUR 4.300,—

Wir drucken im Profil
PS0O Uncoated IS0 12641.

12

UNSERE ANZEIGENFORMATE UND PREISE

PLATZIERUNG

U Z / UMSCHLAGSEITE GESAMTAUFLAGE
UMSCHLAGSEITE NUR (- ODER D-AUFLAGE

EUR 6.500,—

U3 / UMSCHLAGSEITE GESAMTAUFLAGE
UMSCHLAGSEITE NUR 0- ODER D-AUFLAGE  [EILE I

U4/ UMSCHLAGSEITE GESAMTAUFLAGE EUR 8.200,—
UMSCHLAGSEITE NUR 0- ODER D-AUFLAGE EUR 6.800,—

BEILAGEN (ohne Fremdanzeigen) pro 1.000 Stiick ~ [2/l:0 bl

Panorama und 1/2 Panorama, Beikleber, Beihefter und Sonderwerbe-
formen sowie Goldideen zur Wettbewerbseinreichung: Preise auf Anfrage.

Wir drucken im Profil PS0O Uncoated IS0 1264]7.

KLEINANZEIGENFORMATE

im Satzspiegel, ohne Beschnittzugabe
1/3 SEITE KLEINANZEIGE
52x228mm L0 ||| O- ODER D-AUFLAGE
0- ODER D-AUFLAGE | e
EUR 1300 — = =

BIORAMA - Mediadaten 2025



UNSERE FORMATE FUR IHRE GESCHICHTEN

ADVERTO RIAI. CONTENT — statt eines Sujets gestalten wir mit Threm Text-

und Bildmaterial Thre Geschichte.
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BIORAMA unterstutzt mit seiner Reichweite beim Roll-out die Storytelling-Formate seiner Partner,
transparent ausgewiesen als entgeltliche Einschaltung. Dabei liegt die Texterstellung und Beistellung
von Bildmaterial bei lhnen [Advertorial) oder gegen Aufpreis und nach Ihrem Briefing bei BIORAMA.

Advertorials und Branded Content werden von BIORAMA gesetzt und als »entgeltliche Einschaltung von [...]« auBerhalb des Satzspiegels, am Seitenrand, einmalig pro Doppelseite, gekennzeichnet.
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BIORAMA hilft bei der Entwicklung individueller Erzahlformate fur lhre Brand Message.
Branded Content im BIORAMA bedeutet: Artikel mit individuellem Mehrwert fur unsere Leserinnen,
die wir mit den Kommunikationszielen unserer Kundinnen verbinden. Dabei setzen wir auf direkte
Ansprache, eine jeweils passende Bildwelt, appellativen Charakter mit klarem Call-to-action.

Wirerstellen Branded Content inhaltlich fundiert und glaubwurdig, zielgruppengerecht und treffen
den richtigen Ton. Branded Content wird transparent als »entgeltliche Einschaltung« und bei

Koabsenderschaft als »entgeltliche Kooperation« ausgewiesen, entspricht dabei aber
konsistent dem Look and Feel von BIORAMA.

Von Produktfeatures mit Ihren Freistellern bis zur Integration Ihrer Produkte in unsere
Shootings — wir freuen uns, fur Sie Varianten des Product Placement zu entwickeln — ebenfalls
als »entgeltliche Einschaltung« oder durch »enthalt Produktplatzierungen« gekennzeichnet.
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Paulas Reise

SOCIAL MEDIA SEEDING

Gerne bieten wir Ihnen unsere Social Media Kanale auf Facebook
und Twitter zur Verbreitung von Content, Events etc.

TKP EUR 350,—

27

sPaulas Reise«: Eine Familie auf den
Spuren des Klimawandels

Sojasaucen: Sieht doch alles gleich aus?
ven Elisabeth Weingartner

SUPER-BANNER @ CONTENTAD @ HALF PAGE AD ; o

BIORAMA.EU 78x0Phel | 300x250Phel  ©  300x600Pel =
Auf dem Webportal BIORAMA.eu berichtet : L oder :
die Redaktion tagesaktuell uber relevante SKYSCRAPER
Themen. 160x 600 Pixel
In Kombination mit unserer Facebook- und NEWSLETTER . .
Instagram-Community wird zusatzliche : IABBUNDLE |1/ 1™ : UpserONew§lettSr EHEICht“rLIEhI::] Sl; 1.000 Lg.serlni:lenhmlt .

. . . . . elner pening- uote von uber rozent. Uiese hoc wertlge
Aufmerksamkeit generiert. : Weitere Formate (Billboard u. a.] auf Anirage. Reichweite lasst sich fur Verlinkungen auf Paid Content auf

biorama.eu oder direkt zu externen Websites nutzen. Wir
bieten Prasenz in Artikel-Teasern sowie grafische Werbefor-
mate und Sponsored Links.
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Nachhaltig unterwegs im
Naturparadies Costa Rica

Costa Bicd ist 2um ainan fur sa
— Lo Pura Vida®. dos basondare Lebenzgeflhl dor Locals, bakannt - ain Grund mahr,

ing vialfaltige Flera wnd Fauna und 2um anderan flr

| " -
Saak als Reisender daflr 2u sorgen, dass das auch so bleibt.

VON FPARTMERIN - & JANUAR 2020

— Optimal far Ihre Inhalte mit 1500 bis 4000 Zeichenlange.

BIORAMA unterstutzt mit seiner Reichweite beim Roll- out die Storytelling-Formate seiner Partnerlnnen,
transparent ausgewiesen als entgeltliche Einschaltung.

Dabei liegt die Texterstellung und Beistellung von Bildmaterial bei Ihnen oder gegen Aufpreis und nach
lhrem Briefing bei BIORAMA.

Inklusive
* Newsletter-Platzierung
* Facebook-Post des Beitrags

* 100 Euro Ad-Budget und -Verwaltung
 Kompakt-Report

— nur buchbar gemeinsam mit Advertorial-Basis-Paket,
BIORAMA bewirbt einen Kerninhalt auf Facebook.

o 1 Sharable inkl. Grafik und Text
o 200 Euro Ad-Budget und -Verwaltung
* 50.000 Impressions

BIORAMA
el ABp

Nsauty i Fitrass Bin & Matur Dasbours b Kemmantar e Fanhian b Cassgn Esman i Trinkan Eventy Ir Terming Raaimen Ir MacEil AL

|EVENTH & TERMINE

Im Wald wie im Wohnzimmer

An trockenen Hitzetagen biotot dor Wald einen Zufluchtsort fur Abkihlung und
rﬂ'l".lll.'l'I{J. Im cler Grune Erde-Walt im cbardstarmaichischan Almbal kann man sich
Geheimnisse des Waoldes zeigen lassen - und wie sich die auch in den eigenen wer

T
' ]E‘.’EI Wianden widerspiagaln

ENTGELTLICHE EINEUHALTUNDG

BIORAMA entwickelt auch online individuelle Formate fur Ihre Brand Mes-
sage. Branded Content auf biorama.eu bedeutet: Artikel mit individuellem
Mehrwert fur unsere Leserlnnen, die wir mit den Kommunikationszielen
unserer Kundinnen verbinden — SEoptimiert, auf unserer Website flankiert
mit BIORAMA-Beitragen zum jeweiligen Themenfeld und eingebettet in
Informationen zu Ihrem Onlineauftritt.

Wirerstellen Branded Contentinhaltlich fundiert und glaubwirdig, zielgrup-
pengerecht und treffen den richtigen Ton. Branded Content wird transpa-
rent als entgeltliche Einschaltung/entgeltliche Kooperation ausgewiesen,
entspricht dabei aber konsistent dem Look and Feel von BIORAMA.

raus
\

BIORAMA [

Rauf tind raus ins Waldviertel!

Besondere OrtederRegion im Nordwesten Niederosterreichs - kinftige Lisblingsplatze
und Ausflugswege flr Tage, Wochenenden oder ganze Sommer in ungestorter Ruhe
inmitten kihler Natur.

Das Waldwiertal ist aine besonders Region. Die wunderbars Landschalt, das gute Essan, sin
ansprochoendes Kulturprogramm, All das liefle sich naturgemag an vielan Landstrichan
gutheiBen, Das Besonders daran: es it geichreitig aus der Zeit gefalen u

zoitgermd . *Wear wisson wi

fahren=. sagt Haubenkoch Hans Reisingor, salbst Stei
aus ins Waldviartal — rum Einkaulan wid Auskosten il

Rauf und raus ins
Waldviertel!

nd doch dberaus

Wir richten auf biorama.eu Channels ein, die von Partnerlnnen gebrandet
werden konnen, und themenspezifischen BIORAMA-Content zuganglich
machen. Die Inhalte auf diesem Channel konnen redaktionelle Artikel aus
unserem Archiv, Advertorials oder auch Branded Content sein.

Wir empfehlen einen ausgewogenen Mix an mindestens 3—4 Artikelformaten
von Portrait oder klassischem Interview bis hin zu informativen Hintergrund-
geschichten. Er wird transparent als entgeltliche Einschaltung/entgeltliche
Kooperation ausgewiesen Ist eine Themenseite einmal eingerichtet, kann
sie laufend um neuen Content erweitert werden.

Das Design kann sich an BIORAMA orientieren — oder bis zur komplett frei
gestaltete Landing Page oder Microsite reichen — auf Wunsch auch als
Subdomain von biorama.eu.



BIORAMA engagiert sich mit zahlreichen Veranstaltungen im Umfeld seiner Print- und Onlineplattformen. Ob mit Diskussionsveranstaltungen,
LeserInnen-Safaris oder Mirkten wie der BIORAMA Fair Fair oder den Craft Bier Festen - BIORAMA macht Themen greifbar.

10. & 11. Nov 2023
Marx Halle Wien

CRAFTDIERFEST.AT WWRAMA waww [ wegp Soi

Wir besuchen mit interessierten Fiir den Fashion-, Design- und Wir verandstalten Osterreichs Bereits zum sechsten Mal kiiren
LeserInnen Betriebe, Produkti- Food-Market fiir nachhaltige grofite und beste Events rund um die Messe Wieselburg und
onstitten und Projekte, wie sie Produkte gibt es noch kein das Thema Craft Bier — fiir BIORAMA im Spétherbst das 6s-
sonst nicht zuginglich sind. nichstes Datum. osterreichs grofite und beste Com- terreichische »Bio-Produkt des

munity ums Thema Craft Bier. Jahres« in mehreren Kategorien.

BIORAMA
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