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Bild : Kracher, Glore, Herbaria, Industriellenvereinigung

Fiir den Nationalpark Donau-Auen ist BIORAMA ein
langjahriger wichtiger Medienpartner, um Natur-
und Artenschutzthemen zu erlidutern oder auf
besondere Umweltbildungsangebote hinzuweisen.
Zugleich ist BIORAMA auch beliebte Lektiire fiir das
Nationalparkteam mit interessanten, ausfiihrlichen
und ausgewogen recherchierten Schwerpunkten. Ins-

besondere freuen uns stets {iber die Zusendung der Inmitten einer Welt, die sich fiir Nachhaltigkeit
neuesten Ausgabe des Niederosterreich Magazins. und Umweltbewusstsein 6ffnet. ist BIORAMA

echter Vorreiter. Mit innovativen Inhalten, die von

Ich blittere natiirlich viele Zeitschriften durch, aber
BIORAMA gehort zu den wenigen, die ich wirklich
lese. Journalistisch sauber, spannend und eine
Bereicherung.

ERWIN WINKLER, Geschdiftsleiter bei Bioland e. V.

EDITH KLAUSER, Nationalparkdirektorin
griinen Trends bis zu kreativen Lésungen fiir eine

nachhaltige Zukunft reichen, spricht das Magazin
eine Zielgruppe an, die genau das schitzt. Hier zu
werben, bietet die Chance, sich in einem inspirie-

BIORAMA ist die Indie Rock Band unter den
ganzen Bio-Magazinen. Okoschlappen und

Achselhaar sind hier nicht erlaubt. Hier wird renden Umfeld zu priisentieren, das den Weg
hart auf Kante geschrieben und der Finger fiir positive Verinderungen ebnet. BIORAMA
schon tief in die Wunde gelegt. Wer coole bietet die ideale Plattform, um unsere Botschaf-
nachhaltige Alternativen sucht, wird sie hier ten lebendig werden zu lassen und den Wandel
finden. Das Schénste, was gerade aus Oster- in eine nachhaltige Zukunft zu unterstiitzen.

reich importiert wird. Bitte mehr davon. MARIA SCHMIDT-IANKOVA, stv. Bereichsleiterin Strategie

BERND HAUSMANN, Glore Onlineshop fiir EcoFashion & Kommunikation Industriellenvereinigung



Bild: OMA, Ja Natiirlich, Technische Hochschule Niimberg, evatrifft

BIORAMA ist fiir mich eine erfrischende Lektii-
re, die aktuelle nachhaltige Themen auf moderne
Art und Weise zu vermitteln vermag. Die Dinge
aus einem anderen Blickwinkel zu betrachten,
den Fokus einmal anders zu setzen und all das
mit einer kreativen grafischen Gestaltung einzu-
rahmen - das macht BIORAMA fiir mich aus.

PHILIPP THIEL, OMA, Okologische Molkereien Allgdu

Die BIORAMA-LeserInnen sind fiir uns als Bio-

pionier eine besonders relevante Zielgruppe - mit

ganz viel Bio-Wissen, Bereitschaft, sich in der

Tiefe mit 6kologischen Zusammenhingen aus-

einanderzusetzen, und héchsten Anspriichen
an ihre Lebensmittel. Das macht BIORAMA fiir

uns zu einem wichtigen Verbiindeten, kompetenten
Sparring-Partner und einer Quelle der Inspiration.

KLAUDIA ATZMULLER, Geschdftsfiihrerin von Ja! Natiirlich

BIORAMA bringt vielfiltige Perspektiven, einen
breiten und tiefen Blick auf verschiedene Themen
und Aspekte fiir gutes Leben ein. Dabei zeigt es
kreative und innovative Moglichkeiten, weckt
Interesse und macht Lust auf mehr nachhaltige
Angebote und Losungen. Das bereichert in
Deutschland die Magazinlandschaft im Bio-
und Nachhaltigkeitsbereich. Die Bewerbung
unseres Studiengangs haben wir fast bereut, denn
den Ansturm der Studierenden konnten wir kaum
bewerkstelligen.

JAN NIESSEN, Technische Hochschule Niirnberg, Professor
fiir Strategische Marktbearbeitung in der Okobranche

BIORAMA gehort zu meiner regelméfligen
Pflichtlektiire. Ich schitze die bunten News glei-
chermaflen wie ausgewogene Berichterstat-
tung zum breiten Thema der Nachhaltigkeit.

LUKAS WIESMULLER, Leiter Nachhaltigkeit bei SPAR
Osterreichische Warenhandels-AG, Salzburg



Bild : Zotter, Thomas Kirschner, WWF, Sonnentor

Ich lese gerne iiber Lebensmittel in ehrlicher
Qualitit, von Menschen, die mit ihrem Namen
und Threm Gesicht dahinter stehen, damit das
Vertrauen in die Qualitdat unseres Essens nicht
verloren geht! Wir brauchen mehr davon!

JOSEF ZOTTER, Chocolatier, Bauernhof-
romantiker und Andersmacher

Mit viel Know-how, einer klaren Haltung
und einem guten Gespiir fiir stimmige Texte
und moderne Bildsprache inspiriert BIORA-
MA und zeigt neue Perspektiven und Wege
auf. Eine Pflichtlektiire fiir alle Umwelt-
bewegten, Klimaengagierten und Zukunfts-
orientierten, die richtig Spaf} macht.

HILDEGARD AICHBERGER, Geschdftsfiihrerin des
osterreichischen Umweltbundesamts
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Mit BIORAMA steht uns ein zuverlédssiger und
kompetenter Partner zur Seite, der nicht nur wert-
volle Inputs zur originellen Gestaltung und opti-
malen Aussteuerung unserer Inhalte liefert, son-
dern aus unseren Wiinschen Formate erstklassiger
Kreativitit entwickelt. Wir konnen uns darauf
verlassen, dass die Umsetzung unserer Onli-
nemafinahmen schnell und mit hohem Quali-
tiatsanspruch erfolgt — abgestimmt auf unsere
Bediirfnisse und die Anspriiche der Zielgruppe.

ALI DEMIRYUEREK, Head of Digital Unit, WWF Osterreich

BIORAMA zeigt Mo6glichkeiten auf, wie’s auch
anders gehen kann. Und das in einer journali-
stisch professionellen und kreativ-bunten
Art und Weise.

JOHANNES GUTMANN, Griinder Sonnentor (Sprégnitz/O)



BIORAMA. MAGAZIN FUR NACHHALTIGEN LEBENSSTIL ...

... erzahlt von seiner Welt und reflek-
tiert basierend auf einfachen, grund-

soliden Werten. BIORAMA ist kein
Reifdbrettprodukt, sondern ein An-

BIORAMA

MAGAZIN FITR KACKMALTIOEN LEBTNESTIL

liegen. Eine Herzensangelegenheit,
& \ gemacht von der Zielgruppe fiir die
: ;‘ 3 Zielgruppe. Seit 2005. Grundsitz-
i il!! lich ist BIORAMA ein Magazin.
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Aber BIORAMA ist auch Kompe-
tenzzentrum. Wir betreiben eine
Onlineplattform (biorama.eu), sind
im Web 2.0 aktiv, konzipieren und
organisieren Veranstaltungen. Das
alles beruht auf 6kologisch-sozialen
Werten, der inhaltlichen Kompetenz,
den redaktionellen Fahigkeiten, der
Feinfiihligkeit und den konzeptio-
nellen Stirken von BIORAMA.
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Gratis, aber abonnierbar. BIORAMA liegt an glaubwiirdigen
Orten und im stationiren Einzelhandel (Biomirkte, Natur-
kostldaden, Backereien, Fair-Trade-, Eco-Fashion-Stores etc.)
wie auch im Direktvertrieb (etwa in Hofldden wie auch

im Biokist]l des Niederdsterreichischen Pionierbetriebs
Adamah) und im nachhaltigen Versandhandel bei (etwa
den Bestellungen des Niirnberger Eco-Fashion-Stores Glore).

Aufderdem in Bio- und Designhotels, in der Gastronomie und in
Kulturstitten, Universititen und anderen Bildungsinstitutionen,
bei Messen wie der BioFach, der BioSiid oder der Blickfang, bei
Events & Festivals wie dem Innsbruck Nature Film Festival,

der Vienna Design Week, der WeFair, dem Heldenmarkt, wird im
Rahmen von saisonalen Vertriebsschwerpunkten distribuiert.

BIORAMA wird weiters wechselnden Zeitschriften
und Magazinen beigelegt (z. B. Sueddeutsche

SCOVOE ek o GeuEE g e L Zeitung-Teilauflage Miinchen, TIP Berlin) sowie

jeweils etwa 30.000 in Deutschland und

e ) punktuell in den Filialen der Bio Company.
30.000 in Osterreich.

Zusitzliche Reichweite auf issuu.com/biorama

6 x jahrlich + Line Extensions



BIORAMA LINE EXTENSIONS

BIORAMA erscheint sechs Mal
jahrlich. Zusatzlich widmen

wir uns regelméfdig in Sonder- e
ausgaben einzelnen Regionen 21N | \

und Themenschwerpunkten.
'. HAUPTSTADT-

UPCOMING

BOOKAZINE:
BIORAMA BIOKUCHE

vid bl sat APl AUSGABE #7: OSTERREICH
(Bio)kiichenbegeisterten. WIEN & BERLIN 2027 & 2028

Dezember 2026 und 2027,
Auflage: 30.000

Fruhling 2027, Auflage: 100.000
(50.000 Wien, 50.000 Berlin]

. B

..... e

Die Geschichte
von Ruth Kliiger

Wik gis blpdada Alladibrs il TR
umdl Gedicklen am Lobew Blick

gl s

| BIORAMA
BIORAMA NIEDEROSTERREICH \gﬂnglPEREl:gH o
> »Die Geschichte von Ruth Kluger. Wie ein
OAS WIRD KEI SPAZIERGANS BUSINESS #1 #19 / #20 kleines Madchen mit Gluck und Gedichten
.. e e Frithjahr 2022 Juni und Oktober 2027 am Leben blieb.«

Auflage: 30.000 Auflage: 22.500 1. Ausgabe der Edition BIORAMA, Mai 2022

BIORAMA - Mediadaten 2027



BIORAMA CORPORATE PUBLISHING R

Das BIORAMA-Team

entwickelt mit Thnen den
passenden Rahmen fiir

Thre Geschichten und

die mafigeschneiderten
Formate, und kiimmern
sich um die Umsetzung -
vom Konzept iiber Re-
daktion und Gestaltung
bis zur Druckabwicklung
oder Digitalaufbereitung.
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Lo Der Grillguide im Pocket-Format
fur Ja! Naturlich.
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WALDVIERTEL
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DAS BESTE AUS
DER NACHBARSCHAFT

4 Einkaufsquides fir Wiener Bezirke.

BN \EIN BIOPARADIES
RN | SAL7BURG

"~ Fiir das BioParadies Salzburger Land
des SalzburgerLand Tourismus.
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SELMA
UND DIE TOTEN STINKER

Kinderbuch im Kompaktformat
fur die Wiener Linien.

BOTSCHAFTERIN
el DER WILDNIS

Fachpublikation (Konzept/Redaktion)
fur den Nationalpark Thayatal.
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Jonas Joghurts
abent¢ abenteuerliche Reise
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JONAS JOGHURTS
ABENTEUERLICHE REISE

Ein Kinderbuch fiir die NO Umweltverbande und LK NO.

LUISA FAHRT BADEN

Ein Bilderbuch fur die Wiener Lokalbahnen.
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FOLGENDE THEMEN BEGLEITEN UNS DAS
GANZE JAHR UBER ...

Womit sie ihre Haut pflegen und
was davon unter die Haut geht,
wollen unsere LeserInnen sich
aussuchen - dazu sehen wir uns

Richtig gutes Essen und feine Tropfen, die Spaf} das lieber etwas genauer an.

machen — wir erzdhlen Lebens- und Genussmittel
vom Samenkorn bis zum Dessert. Bio ist unser An-
spruch und Ziel und daher Ausgangspunkt unserer
Geschichten. Gleichzeitig schauen wir dorthin, wo
Standards erst entwickelt werden. Ob Landwirt-
schaft, Fischerei oder Laborfleisch - BIORAMA will
stets jenen Raum geben, die etwas besser machen.

Wer nachhaltiger fahrt, ist frii-
her am Klimaziel. Dort warten
bezaubernde Landschaften, die
Stidte von morgen und Géstehiu-
ser zum Einfach-dort-bleiben.

Unternehmen suchen nach neuen Formen
der Zusammenarbeit mit Thren KundInnen,
Banken bieten nachhaltige Investment-
Produkte an und die Finanzwirtschaft ist
langst nicht mehr nur Hindernis, sondern
auch Motor der Klima- und Biodiversititsbe-
wegungen. Die Klimawende braucht Kapital,
Nachhaltigkeit braucht innovative Geister -
WIir zeigen sie.

Produktherkunft, Zubereitungs-
ideen und wertschitzender Um-
gang: gesunde, frische, nachhaltig
produzierte Nahrung und ihr
Platz in unserem Lifestyle.




.. IN FAST JEDER AUSGABE:

Neben Lebensmitteln und Kosmetik bleibt
Eco-Fashion der grof}e, wachsende Biobereich. Aber
auch Greenwashing ist schwieriger zu erkennen als
bei anderen Produkten — wir berichten aus einer
wachsenden informierten Nische fiir 6kologisch
vertrigliche Materialien, die stindig wechselnden
Moden sowohl sozial fairere Produktion als auch
Langlebigkeit und zeitloses Design entgegensetzt.

Ob Wochenendausflug zur Weinlese, forderndes
Bergwochenende mit dem Mountainbike, entspannte
Kanutour oder das permanente Naturerlebnis in den
stddtischen Griinrdumen oder beim Waldspazier-
gang: Die BIORAMA-LeserInnenschaft ist naturver-
bunden und ganzjihrig drauflen aktiv. Wir inspirie-
ren, zeigen Trends und ermuntern, das Abenteuer im
Naheliegenden zu entdecken.

Vegan, fair gehandelt, kompostier-
bar oder palmolfrei? Transparent
wihrt am liangsten. Klare Ansagen
und Giitesiegel haben Platz und
Bekanntheit verdient.

Vom Urban Jungle bis zum
Paradiesgarten zur Selbst-
versorgung — zuverlissiger
Support fiir den griinen
Daumen.

Grof3es Kino, dicke Wilzer:

Die Redaktionsmitglieder
beschreiben in kurzen Reviews,
was sie horen, sehen, lesen -
und empfehlen méchten.



THEMEN UND ERSCHEINUNGSTERMINE

Erscheinungstermine

THEMEN Ausgabe 2028

Erscheinungstermine

Ausgabe 20217

107

108
109

110
111
112

(Druckunterlagenschluss)

9. FEBRUAR 2027
(22. JANNER 2027)

Biomarkt und Kultprodukte | Fahrrad | Tiernahrung | Garten | Zitrusfrucht
Mundgesundheit | Pflanzenproteine | Wein | Gemeinschaftsverpflegung

113

(Druckunterlagenschluss)

8. FEBRUAR 2028
(21. JANNER 2028)

30. MARZ 2027
(12. MARZ 2027)

Draufden | Griinoasen | Erndhrungssicherheit | Bestduber | Saatgut-Souverénitat
Biozertifizierung | Schuhe | Ei & Gefliigel | Kombucha | Ewigkeitschemikalien | Seren

114

28. MARZ 2028
(10. MARZ 2028)

25. MAI 20217
(7. MAI 2027)

Am Wasser | Waschen | Nanoplastik | Baumwolle | Burgenland | Gemeinschaftsgértnern
tierisch und pflanzlich Grillen | Birdwatching | Katzen | Olive & Squalan

115

30. MAI 2028
(12. MAI 2028)

3. AUGUST 20217
(16. JULI 2027)

Berg und Tal | Weidewirtschaft | Slow Travel | Energie | Auto | Hundehaltung | Kése
Wintergemiise | Kreislaufwirtschaft | Obst | Salzburg & Rupertiwinkel | Zirbe

116

1. AUGUST 2028
(14. JULI 2028)

28. SEPTEMBER 2027
(10. SEPTEMBER 2027)

Drinnen | Essen als Medizin | Immunsystem | Sinnvoll schenken | Kurkuma & Kamille
Fair Fashion | Stifles | Ungeziefer | Kiiche & Feuer | Wintersport

111

26. SEPTEMBER 2028
(8. SEPTEMBER 2028)

1. DEZEMBER 2027
(19. NOVEMBER 2027)

Regenwald | Urlaubsplanung | Putzen | Veganismus | Asian Food | Nuss
Milch & Butter | Holz | Fenster | Fairtrade | Tirol | Vanille | Lazy Beauty

118

5. DEZEMBER 2028
(17. NOVEMBER 2028)

1
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UNSERE ANZEIGENFORMATE UND PREISE

KLASSISCHE ANZEIGENFO RMATE Thr Sujet im Umfeld unserer Geschichten. PI-ATZIERUNG
niorAMA | Magazinformat. - 1/1SEITE e 1/1SEITE U Z/ ﬂmgﬁﬂtﬁggﬁﬂi ﬁfl?zAi;{T:ggAnﬁunAss SR S 300
% 190 x 250 mm : GESAMTAUFLAGE : : 0- ODER D-AUFLAGE
- 190250 mm © 190 % 250 mm
- plus 3 mm Beschnittzugabe - plus 3mm Beschnittzugabe U 3 / UMSCHLAGSEITE GESA.MTAUH‘AGE
: : UMSCHLAGSEITE NUR O- ODER D-AUFLAGE EUR 4.900,—
UMSCHLAGSEITE GESAMTAUFLAGE EUR 8.200,—
— T U4/ UMSCHLAGSEITE NUR 0- ODER D-AUFLAGE  [ALL0 il
GESAMTAUFLAGE 0-ODER D-AUFLAGE GESAMTAUFLAGE 0-ODER D-AUFLAGE : :
Panorama und 1/2 Panorama, Beikleber, Beihefter und Sonderwerbe-
19%228 mm 19% 228 mm 52 %228 mm 52 %228 mm f o Goldid Wetthewerbseinreichuna: Preise auf Anf
ohne Beschnittzugabe ohne Beschnittzugabe ohne Beschnittzugabe ohne Beschnittzugabe ormen sowie boldideen zur Wettbewerbseinreichung: Freise aut Anfrage.
EUR 3.100,— EUR 2.500,— EUR 2.800,—
im Satzspiegel, ohne Beschnittzugabe im Satzspiegel, ohne Beschnittzugabe
1/3 SEITE 1/3 SEITE oo 1/3 SEITE KLEINANZEIGE
e NEBEN INHALTS- —_— NEBEN INHALTS- 52 %228 mm .| 109x52mm
— — VERZEICHNIS, @ GEE\UAL iy . § |
52 228 mm 52 228 mm | LSRR T R
Wir drucken im Profil - GESAMTAUFLAGE - | GESAMTAUFLAGE
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UNSERE FORMATE FUR IHRE GESCHICHTEN

ADVERTO RIAI. CONTENT — statt eines Sujets gestalten wir mit Threm Text-

und Bildmaterial Thre Geschichte.
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BIORAMA unterstutzt mit seiner Reichweite beim Roll-out die Storytelling-Formate seiner Partner,
transparent ausgewiesen als entgeltliche Einschaltung. Dabei liegt die Texterstellung und Beistellung
von Bildmaterial bei lhnen [Advertorial) oder gegen Aufpreis und nach Ihrem Briefing bei BIORAMA.

Advertorials und Branded Content werden von BIORAMA gesetzt und als »entgeltliche Einschaltung von [...]« auBerhalb des Satzspiegels, am Seitenrand, einmalig pro Doppelseite, gekennzeichnet.
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UNSERE GESCHICRTEN ZU & MIT IHREN PRODUKTEN

BRANDED CONTENT
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BIORAMA hilft bei der Entwicklung individueller Erzahlformate fur lhre Brand Message.
Branded Content im BIORAMA bedeutet: Artikel mit individuellem Mehrwert fur unsere Leserinnen,
die wir mit den Kommunikationszielen unserer Kundinnen verbinden. Dabei setzen wir auf direkte
Ansprache, eine jeweils passende Bildwelt, appellativen Charakter mit klarem Call-to-action.

Wirerstellen Branded Content inhaltlich fundiert und glaubwurdig, zielgruppengerecht und treffen
den richtigen Ton. Branded Content wird transparent als »entgeltliche Einschaltung« und bei
Koabsenderschaft als »entgeltliche Kooperation« ausgewiesen, entspricht dabei aber
konsistent dem Look and Feel von BIORAMA.

AB 2 SEITEN, PREIS AUF ANFRAGE UNTER anzeigen(@biorama.eu
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Von Produktfeatures mit Ihren Freistellern bis zur Integration lhrer Produkte in unsere
Shootings — wir freuen uns, fur Sie Varianten des Product Placement zu entwickeln — ebenfalls
als »entgeltliche Einschaltung« oder durch »enthalt Produktplatzierungen« gekennzeichnet.
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BIORAMA entwickelt auch online individuelle Formate fur lhre Brand Mes-
sage. Branded Content auf biorama.eu bedeutet: Artikel mit individuellem
Mehrwert fur unsere Leserlnnen, die wir mit den Kommunikationszielen
unserer Kundinnen verbinden — SEoptimiert, auf unserer Website flankiert
mit BIORAMA-Beitragen zum jeweiligen Themenfeld und eingebettet in
Informationen zu lhrem Onlineauftritt.

At

B B hommas ol W REESE, I-lul.-rbh-!ﬂ L e e L R T

s § e |

Nachhaltig unterwegs im
. Naturparadies Costa Rica

Im Wald wie im Wohnzimmer

Wir erstellen Branded Contentinhaltlich fundiert und glaubwirdig, zielgrup-
pengerecht und treffen den richtigen Ton. Branded Content wird transpa-
rent als entgeltliche Einschaltung/entgeltliche Kooperation ausgewiesen,
entspricht dabei aber konsistent dem Look and Feel von BIORAMA.

— Optimal far Ihre Inhalte mit 1500 bis 4000 Zeichenlange.

BIORAMA unterstutzt mit seiner Reichweite beim Roll- out die Storytelling-Formate seiner Partnerlnnen,
transparent ausgewiesen als entgeltliche Einschaltung.

Dabei liegt die Texterstellung und Beistellung von Bildmaterial bei lhnen oder gegen Aufpreis und nach
lhrem Briefing bei BIORAMA. g EIEANA |

Inklusive
o Newsletter-Platzierung * 100 Euro Ad-Budget und -Verwaltung
o Facebook-Post des Beitrags  * Kompakt-Report

Wir richten auf biorama.eu Channels ein, die von Partnerlnnen gebrandet
werden konnen, und themenspezifischen BIORAMA-Content zuganglich
machen. Die Inhalte auf diesem Channel konnen redaktionelle Artikel aus
unserem Archiv, Advertorials oder auch Branded Content sein.

Wir empfehlen einen ausgewogenen Mix an mindestens 3—4 Artikelformaten
von Portrait oder klassischem Interview bis hin zu informativen Hintergrund-
geschichten. Er wird transparent als entgeltliche Einschaltung/entgeltliche
Kooperation ausgewiesen Ist eine Themenseite einmal eingerichtet, kann
sie laufend um neuen Content erweitert werden.
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"Raufend raus ins Waldviertel!
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— nur buchbar gemeinsam mit Advertorial-Basis-Paket,
BIORAMA bewirbt einen Kerninhalt auf Facebook.

o 1 Sharable inkl. Grafik und Text
o 200 Euro Ad-Budget und -Verwaltung
* 50.000 Impressions

Das Design kann sich an BIORAMA orientieren — oder bis zur komplett frei
gestaltete Landing Page oder Microsite reichen — auf Wunsch auch als
Subdomain von biorama.eu.




BIORAMA FORMATE

BIORAMA engagiert sich mit zahlreichen Veranstaltungen im Umfeld seiner Print- und Onlineplattformen. Ob mit Diskussionsveranstaltungen,

LeserInnen-Safaris oder Mirkten wie der BIORAMA Fair Fair oder den Craft Bier Festen - BIORAMA macht Themen greifbar.

0 BIORAMA LESERINNENSAFARI
BIORAMA-THEMEN LIVE ERLEBEN

Wir besuchen mit interessierten
LeserInnen Betriebe, Produkti-
onstitten und Projekte, wie sie
sonst nicht zugénglich sind.

BIORAMA FAIR FAIR
ON HOLD

Fiir den Fashion-, Design- und
Food-Market fiir nachhaltige
Produkte gibt es noch kein
nichstes Datum.
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»BIOPRODUKT DES JAHRES« 2028

Bereits sechs Mal kiirten die Messe
Wieselburg und BIORAMA im Spét-
herbst das Osterreichische »Bio-Produkt
des Jahres« in mehreren Kategorien.
2027 soll die Neuauflage kommen.

0

WIR SOLLTEN MAL WAS GEMEINSAM
UNTERNEHMEN!

Hier konnte unser fiir Sie entwickeltes
Event-Format stehen. Vom Fischfiletier-
kurs tiber Talk-Reihen bis zur Naturwein-

party: Wir konzipieren Veranstaltungen so,

wie Sie und wir sie auch gerne besuchen.
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