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UBER BIORAMA

BIORAMA ist die zeitgeméf3e Plattform fiir Ideen, Menschen und Produkte,
ein Leitfaden im schnell wachsenden Markt des Handels mit Bioprodukten,
des fairen Wirtschaftens und des bewussten Konsums. Es widmet sich allen
Themen unvoreingenommen und ohne einseitig zu werten. BIORAMA ist
online, in den Social Networks, gedruckt und auf Veranstaltungen und

Messen im richtigen Leben.

Das Magazin erscheint sechs Mal jahrlich. Neben umfangreichen Schwerpunkten finden sich

DAS UMFELD

darin Reportagen, Kommentare und Einkaufstipps rund um die Themen Erndhrung und Kochen,
Wohnen und Garten, Mode und Design, Wellness und
«e — Naturkosmetik, Reise und Mobilitdt, Kunst und Kultur.

, BIORAMA, die BIORAMA NIEDEROSTERREICH Regionalausgabe,
Flisch im Vergpeich die BIORAMA BIOKUCHE, der Foodblog Richtig Gut Essen und

I L AR F EILAST 1 M EES L GILE A pEEr
T Limer s e e e

das Osterreichische Biermagazin, als zentrales Organ der neuen

heimischen Bierszene erscheinen in der Biorama GmbH.
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"DAS UMFEL

Uber 26 % der landwirtschaftlichen
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@ Nutzflichen und iiber
. Biolebensmittel haben im Handel 23 % der Betriebe in Osterreich
im Jahr 2020 10 % Marktanteil werden biologisch bewirtschaftet.
Bio ist den OsterreicherInnen thevsdniiien. Der Bioanteil der Landwirtschafts-
was wert. Pro Kopf geben sie OsterreicherInnen liegen im flache ist damit in Europa nur in
fiir Biolebenmittel mit 216 Euro Pro-Kopf-Verbrauch von Liechtenstein héher.

mehr als drei Mal so viel aus Biolebensmitteln in Europa
wie im Jahr 2006. an vierter Stelle.

3



DIE LINE-EXTENSION

DAS BOOKAZINE

BIOKUCHE OSTERREICH beleuchtet
als erste Publikation die heimische
Szene iiber alle Regionen und

Produktgruppen hinweg.

Zum vierten Mal zeigt das jahrliche
Bookazine Trends und Entwicklungen,

iberall dort, wo es um unsere Nahrung geht.
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THEMENAUSWAHL
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THEMENAUSWAHL

NEUE WELT

Ein Blick iiber die Schultern der KochInnen -
dorthin, wo sie ein Gefiihl von Heimat

und Region zusammenwiirfeln

ALPINER KULTURWANDEL
Bergsaibling, Tiger Prawns
und steirischer Brangino.

SUPPENKUCHE
Fest-Fliissige Kraftpakete — Was Suppen leisten.
Vom frischen Snack bis zum opulenten Eintopf.
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THEMENAUSWAHL

#INSTAFOOD

Das Handy isst mit —
Tipps, Tricks und
Tabus zuhause

wie auswdrts.

TISCHGESELLSCHAFT
Verena Altenberger
auf der Suche

nach Salzburger
Bioschmankerln.
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MARKE EIGENANBAU
Nichts schmeckt -
auch Gdsten — wie
das, was man selbst
hat wachsen lassen.
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THEMENAUSWAHL

Propredul wnd Proprodiltion

PARADIESAPFEL
Die Tomate — aus unserer Kiiche nicht mehr
wegzudenken. Wann endet ihre Saison?

FAIRNESS

Ideen zur Weiterentwicklung der
Rahmenbedingungen dort, wo fiir
und mit Nahrung gearbeitet wird.

BIOREGIONEN
Genussmarketing: Von Tirol bis zum Burgenland
finden Regionen sich neu iiber das Thema Bio.
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THEMENAUSWAHL

BIOWEINE
Respekt vor Boden und Natur als
Basis fiir hervorragende Weine.

ZUM NACHKOCHEN
Rezepte aus den interessantesten
Buch-Neuerscheinungen.

MEET THE PRODUCERS
Meine BioproduzentInnen
als Ausflugsziel.

DIE BESTEN IHRER ART
Die Redaktion testet sich durch
eine Bioproduktkategorie.
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