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BIORAMA ist ein Print-Magazin in
seiner besten Form mit klarem Fokus,
gut recherchierten Reportagen und
spannenden Stories. Die nachhaltigen
Einkaufstipps und die unterhaltsame
Lektiire zeichen BIORAMA Hetft fiir Heft
aus. Kurz und gut: Ein echter Bio-Genuss!

MARTINA HORMER, Markenbotschafterin
und langjdhrige Geschdftsfiihrerin,
Ja! Natiirlich (REWE International AG)

BIORAMA ist die Indie Rock Band

unter den ganzen Bio-Magazinen.
Okoschlappen und Achselhaar sind hier
nicht erlaubt. Hier wird hart auf Kante
geschrieben und der Finger schon tief in
die Wunde gelegt. Wer coole nachhaltige
Alternativen sucht, wird sie hier finden.
Das Schonste, was gerade aus Osterreich
importiert wird. Bitte mehr davon.

BERND HAUSMANN, Glore Onlineshop fiir EcoFashion

BIORAMA ist fiir mich eine erfrischende Lektiire,
die aktuelle nachhaltige Themen auf moderne

Art und Weise zu vermitteln vermag. Die Dinge
aus einem anderen Blickwinkel zu betrachten,
den Fokus einmal anders zu setzen und all

das mit einer kreativen grafischen Gestaltung
einzurahmen - das macht BIORAMA fiir mich aus.

PHILIPP THIEL, OMA, Okologische Molkereien Allgédu (D)

Mit BIORAMA steht uns ein zuverlissiger und
kompetenter Partner zur Seite, der nicht nur
wertvolle Inputs zur originellen Gestaltung

und optimalen Aussteuerung unserer Inhalte

liefert, sondern aus unseren Wiinschen Formate
erstklassiger Kreativitat entwickelt. Wir konnen uns
darauf verlassen, dass die Umsetzung unserer
Onlinemaf3inahmen schnell und mit hohem
Qualitatsanspruch erfolgt — abgestimmt auf unsere
Bediirfnisse und die Anspriiche der Zielgruppe.

ALI DEMIRYUEREK, Head of Digital Unit, WWTF Osterreich



Ich lese gerne iiber Lebensmittel in
ehrlicher Qualitit, von Menschen die

mit ihrem Namen und Threm Gesicht
dahinter stehen, damit das Vertrauen in
die Qualitit unseres Essens nicht verloren
geht! Wir brauchen mehr davon!

JOSEF ZOTTER, Chocolatier,
Bauernhofromantiker und Andersmacher

BIORAMA ist alternativ und natur-

verbunden, aber keineswegs schmuddelig
und altmodisch. Mit BIORAMA konnen
wir unseren Kunden nun ein frisches

BIORAMA ist das bisher einzige
Magazin, das konsequent nachhaltigen
Konsum propagiert. In einer Art und
Weise, die Lust auf mehr macht und

die Neugierde weckt. Immer nah am

Puls der Szene bringt es Trends, die
anderen Medien verborgen bleiben.

SABINE LYDIA MULLER, Vorstand
Dasselbe in Griin e. V. (K6ln/D)

BIORAMA zeigt Moglichkeiten auf, wie’s
auch anders gehen kann. Und das in einer
journalistisch professionellen und

' g, : l kreativ-bunten Art und Weise.

JOHANNES GUTMANN, Griinder Sonnentor
(Sprognitz/ O)

und freches Magazin anbieten, das auch
junge und moderne Themen behandelt.

LUKAS NOSSOL, Marketingleiter Dennree
GmbH /Denn’s (T6pen/D)
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... erzdhlt von seiner Welt und
reflektiert basierend auf ein-
fachen, grundsoliden Werten.
BIORAMA ist kein Reif3brett-
produkt, sondern ein Anliegen.
Eine Herzensangelegenheit,
gemacht von der Zielgruppe
fiir die Zielgruppe. Seit 2005.
Grundsiétzlich ist BIORAMA ein
Magazin.

Aber BIORAMA ist auch ein
Kompetenzzentrum. Wir
betreiben eine Online-Plattform
(biorama.eu), sind im Web 2.0
aktiv, konzipieren und orga-
nisieren Veranstaltungen. Das
alles beruht auf 6kologisch-so-
zialen Werten, der inhaltlichen
Kompetenz, den redaktionellen
Fahigkeiten, der Feinfiihligkeit
und den konzeptionellen Stér-
ken von BIORAMA.



BIORAMA. LINE EXTENSIONS.

BIORAMA erscheint sechs Mal
jahrlich. Zusitzlich widmen wir
uns regelméiflig einzelnen Regionen
und Themenschwerpunkten.

Von der Hauptstidteausgabe
bis zum Bookazine fiir alle
(Bio)kiichenbegeisterten.

BIORAMA
NIEDEROSTERREICH #7 / #8

Juni und Oktober 2021
Auflage: 20.000

HAUPTSTADT-
AUSGABE #2:

WIEN & BERLIN \
September 2021, Auflage: 100.000
(50.000 Wien, 50.000 Berlin)
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BOOKAZINE:
BIOKUCHE IN
OSTERREICH 2022

November 2021, Auflage: 40.000

ECO FASHION GUIDE

Fruhjahr 2021

BIORAMA
BUSINESS #2

Fruhjahr 2021

BIDRAMA



BIORAMA.

Das BIORAMA-Team
entwickelt mit Thnen den
passenden Rahmen fiir
ihre Geschichten und

die mafigeschneiderten
Formate.

DAS BESTE
VON DRAUSSEN

Der Grillguide im Pocket-Format

b fiir Ja! Natiirlich.

CURPURATE PUBLISHING.

i BIORAMA

WALDVIERTEL

fur Waldviertel Tourismus.
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Jas Bestr HM East: DUS unserer
\__\“ Hm: uu:hi:' {Noch barschnft

Meidi r: Toveeien Keeirisg liruing

DIE GRUNEN, DAS BESTE AUS
DER NACHBARSCHAFT

4 Einkaufsguides fur Wiener Bezirke.

MEIN BIOPARADIES SALZBURG

Fur das BioParadies Salzburger Land
des SalzburgerLand Tourismus.

BIODRAMA



N
ORAMA 64 — ECO FASHION

Hemd: Daryn Chook
Chino & Umhingetasche: Shakkei
Schuhe: Noah - Italian Vegan Shoes

Der Schuh Mattia von Noah ist von der
Sohle iiber die Farbe bis zu den Schuh-

bandern biologisch abbaubar aus Na-

turlatex, Bioleinen, Biobaumwolle und
Naturkautschuk gefertigt.

PS: Gibt's auch fiir Damen!
noah-shop.com/organic

Gratis, aber abonnierbar. BIORAMA liegt an glaubwiirdigen Orten und im Einzelhandel
(Denn’s Bioméirkte, Naturkostliden, Eco-Fashion-Stores etc.) aus, in Bio- und Designhotels,

Hemd: Daryn Chook
Jeans: Armed Angels
Sneakers: Veja

Hinter Daryn Chook steckt die
Designerin Daryna Eder. Im
Herbst 2019 hat sie ihre ers-
te Kollektion nachhaltiger Her-
renmode fiir mobile Stidter
001.UNLFROM auf den Markt ge-
bracht. Wen sie damit meint? »Of-
fice-Arbeiter, urbane Radfahrer
und Reisende« - Schnitte und Ma-
terial sind auf Basis von Interviews
entstanden und spiegeln die Dyna-
mik menschlicher Bewegung wi-
der. Das Ergebnis: Zwei ergonomi-
sche Schnitte in drei Grolen und
elegantem Tencel-Material in drei
Farben.

darynchook.com

BIORAMA 64 ECO FASHION

Hemd: Daryn Chook
Hose: Shakkei
Schuhe: Fairticken

Hemd: Daryn Chook
Jeans: Armed Angels
Schuhe: Fairticken

Gato (Kork, links) und Alvaro werden - wie alle Schuhe von Fairticken - vegan in einem portugiesischen familienbetrieb entwickelt
und produziert. Die Sohlen bestehen aus bis zu 70% aus alten Autoreifen oder recycvelten alten Sohlen. Das Innenfutter ist aus Bio-

baumwolle, das Obermaterial aus Kork oder Microfaser aus pET-Recycling.

in der Gastronomie und wird im Rahmen von saisonalen Vertriebsschwerpunkten

distribuiert (BioFach, ErdGespriche, OkoRausch, Vienna Design Week, WearFair etc.).
Weil BIORAMA immer schnell vergriffen ist, lohnt es sich, das Magazin zu abonnieren.

Diesen Service weifd ein stark wachsender Anteil unserer LeserInnen zu schitzen.
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*Der Gutschein kann nicht in bar abgeldst werden und ist pro Person nur
einmalig einlssbar. Mindestbestellwert: EUR 10~ Ggliltig bis 311.2020.
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BIORAMA 66 WASCHBAR
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STORENFRIED

UND STADTFLANEUR

Der Waschbir - urspriinglich Nordamerikaner - fiihlt sich in Europa pudel-
wohl. Mancherorts geht der drollige Kleinbér bedrohten Arten an den Kragen.

Thn auszurotten ist allerdings ein aussichtsloser Kampf.

e roter, desto dichter ist ein Gebiet be-

siedelt«, erklért Ulf Hohmann. Deutsch-
>> land, vor allem von Hessen aufwiirts und

der einstige Osten, ist dunkelrot gefirbt.
Hier ist das Hoheitsgebiet des Waschbiren,
der Stammsitz seiner europiischen Populati-
on. Bis halb Polen hinein und hinauf nach Dé-
nemark wird es etwas lichter. In den Nieder-
landen, Belgien und Tschechien hat er sich bei-
nahe flichendeckend breitgemacht. Schweden
blieb, geografisch getrennt, bislang verschont.
Dafiir taucht er in Ungarn und Ruménien im-
mer Gfter auf. Osterreich markiert derzeit sei-
nen siidlichsten Verbreitungsrand. Und nach
Luxemburg und Frankreich frisst er sich von
Rheinland-Pfalz kommend vor. Hier, an der
Forschungsanstalt fiir Waldékologie und Forst-
wirtschaft in Trippstadt, einem Luftkurort im
Herzen des Pfilzerwaldes, trigt Hohmann ge-

hrlich + Line Extensions

rade alle Daten iiber verlédssliche Waschbarvor-
kommen zusammen. Noch ist die Karte unvoll-
stindig. Der tiefrote Fleck mitten in Frankreich,
erklirt der Verhaltensforscher, verweist auf ei-
nen Stiitzpunkt der US Air Force. »Dort haben
Soldaten in den 60er-Jahren Waschbiren frei-
gelassen. Bei den Punkten in Spanien vermu-
tet man, dass sie ihren Ursprung von handzah-
men Waschbiren haben, die sich dann verbrei-
tet haben.«

Wenn sie fertig ist, wird die Karte im »Hand-
book of Mammals of Europe« publiziert, dem
umfassenden Referenzwerk iiber die Séugetie-
re Europas, das spitestens 2021 erscheinen soll.
Gemeinsam mit KollegInnen steuert Hohmann
das Kapitel iiber Procyon lotor bei. Ulf Hoh-
mann gilt als der europiische Experte fiir den
‘Waschbiren und der Waschbir mittlerweile als
europiische Art. Zumindest aus zoologischer

85.000 Stiick im deutschsprachigen Raum:
davon etwa 55.000 in Deutschland und
30.000 in Osterreich.

TEXT
Thomas Weber

Das Trittsiegel eines
Waschbaren.



KLASSISCHE ANZEIGENFORMATE

Magazinformat:
BIBRA% 190250 mm

1/2 SEITE
GESAMTAUFLAGE
19x 228 mm

ohne Beschnittzugabe

KLEINANZEIGENFORMATE

im Satzspiegel, ohne Beschnittzugabe

SEITE 3

NEBEN INHALTS-
VERZEICHNIS,
GESAMTAUFLAGE
52 x 228 mm

1/ 1 SEITE
 GESAMTAUFLAGE
190 % 250 mm

- plus 3mm Beschnittzugabe

EUR 4.500,—

1/2 SEITE
0-0ODER D-AUFLAGE
19x 228 mm

ohne Beschnittzugabe

SEITE 3

NEBEN INHALTS-
VERZEICHNIS,

0- ODER D-AUFLAGE
52 x 228 mm

- 1/1 SEITE
. 0- ODER D-AUFLAGE
: 190 250 mm

- plus 3mm Beschnittzugabe

KLEINANZEIGE
GESAMTAUFLAGE
52 %228 mm

UNSERE ANZEIGENFORMATE UND PREISE

PLATZIERUNG

UMSCHLAGSEITE GESAMTAUFLAGE
UMSCHLAGSEITE NUR 0- ODER D-AUFLAGE

UMSCHLAGSEITE CESAMTAUFLAGE
UMSCHLAGSEITE NUR 0- ODER D-AUFLAGE

UMSCHLAGSEITE GESAMTAUFLAGE
UMSCHLAGSEITE NUR 0- ODER D-AUFLAGE

BEILAGEN (ohne Fremdanzeigen) pro 1.000 Stiick

EUR 5.900,—
EUR 4.900,—

EUR 5.200—
EUR 4.500,—

EUR 7.100,—
EUR 5.900,—

Panorama und 1/2 Panorama, Beikleber, Beihefter und Sonderwerbe-
formen sowie Goldideen zur Wettbewerbseinreichung, Preise auf Anfrage.

KLEINANZEIGE
0- ODER D-AUFLAGE
52 x 228 mm

KLEINANZEIGE
0- ODER D-AUFLAGE
109 x 52 mm

BIDRAMA
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BIORAMA unterstutzt mit seiner Reichweite beim Roll-out die Storytelling-Formate seiner Partnerlnnen, transparent
ausgewiesen als entgeltliche Einschaltung. Dabei liegt die Texterstellung und Beistellung von Bildmaterial bei Ihnen
oder gegen Aufpreis und nach lhrem Briefing bei BIORAMA.
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BRANDED CONTENT

Hose: Pfarrflohmarkt Velourleder-Mantel: Flohmarkt
Shirt und Tasche: willhat lover: Polykl

m vieles festgelegt,
moglich scheint: der Lift.
e Frage dreht:

du (r)ausgehen?

BILDER
FotografIn

Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed
I diam nonumy eirmod tempor

invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua.
At vero eos et accusam et justo duo
dolores et ea rebum. Stet clita kasd
gubergren, no sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor sit amet.
orem ipsum dolor sit amet, co
r sadipscing elitr, sed diam

eirmod.

n dolor sit amet,

BIORAMA hilft bei der Entwicklung individueller Erzahlformate fur lhre Brand Message. Branded Con-
tent im BIORAMA bedeutet: Artikel mit individuellem Mehrwert fur unsere Leserlnnen, die wir mit den
Kommunikationszielen unserer Kundlnnen verbinden. Dabei setzen wir auf direkte Ansprache, eine
jeweils passende Bildwelt, appellativen Charakter mit klarem Call-to-action.

Wir erstellen Branded Content inhaltlich fundiert und glaubwurdig, zielgruppengerecht und treffen
den richtigen Ton. Branded Content wird transparent als entgeltliche Einschaltung/entgeltliche
Kooperation ausgewiesen, entspricht dabei aber konsistent dem Look and Feel von BIORAMA.



Neben Lebensmitteln und Kosmetik bleibt
Eco-Fashion der grofde, wachsende Bio-
Bereich. Okologisch vertrigliche Materialien
und Verarbeitung verlangen auch eine sozial
vertriglichen Produktion und Langlebikeit
bei stindig wechselnden Moden.

FOLGENDE THEMEN BEGLEITEN UNS DAS GANZE
JAHR UND KOMMEN IN FAST JEDER AUSGABE VOR:

Ob Wochenendausflug zur Weinlese, forderndes
Bergwochenende (mit dem Mountainbike),
entspannte Kanutour oder das permanente
Naturerlebnis am Balkon oder im eigenen Garten:
Die BIORAMA-LeserInnenschaft ist naturver-
bunden und ganzjihrig drauf3en aktiv. Wir
inspirieren, zeigen Trends und ermuntern, das
Abenteuer im Naheliegenden zu entdecken.

Unternehmen suchen nach neuen Formen der
Zusammenarbeit, Banken bieten bei Invest-
ments nachhaltige Produkte an und seit 2018
gibt es einen EU-Aktionsplan »Nachhaltige
Finanzwirtschaft«. Seit 2019 widmen wir uns
regelmif}ig dem Thema Green Finance.




16. FEBRUAR 2021
[FREITAG, 29. JANNER 2021)

Bio als Branche — Innovationen & Trends | Food Recycling & Sharing | Balkon & Garten | Die eigene griine Oase planen | Homeoffice & Arbeitsmdbel |
Repair & Care: Uhren | Kdse vom Berg | Nachhaltigkeit einstudiert: Bildungsperspektiven | Vom Miisli zum Riegel | Day Pack — Der Rucksack fiir jeden
Tag | Vorsorgen & Sparsamkeit | Lifestyle-Tracker und Fitness-Apps | Die Macht des Gelben: Kurkuma | Wo die wilden Schwiamme wachsen | Wind
und Wetter Lippenschutzschild

6. APRIL 2021
(FREITAG, 19. MARZ 2021)

Von Danemark bis Slowenien: Urlaub in der Nachbarschaft | Unterwegs mit dem Camper | Sicher zu Fuf und auf zwei Rddern | Nostalgieziige und
Expressbahnen | Die Tugend des Sparens | Das Gelbe vom Ei | Gliickliche Haustruthiihner | Wildkrauter erkennen | Fashion und Sommerwolle | Naturpool &
Schwimmteich | Birdwatching in der Stadt | Lein | Ringelblume | Sommerteint ohne Sonne | Rouge en Rouge — Sommerfarben fiir die Wangen

8. JUNI 2021
(FREITAG, 21. MAI 2021)

Kunststoff & Recycling | Das neue Fleisch und die Nutztiere der Zukunft | Nutzhanf vergeht nicht | Grillen & heif}es Gerit | Pfeffer und Salz | Milch und
Biodiversitit | Urlaub mit Hund | Kompost & Mikroorganismen | Erwachsenwerden und Versicherungen abschliefien | Grofistadtplanung & Mobilitét |
Urlaubsabenteuer am Fluss | Bademode & Sonnenbrille | Denim | Oil Cleansing | Rhizinus | Shampoo & Conditioner

3. AUGUST 2021
(FREITAG, 16. JULI 2021)

Energie & Hightech | Crowdinvestment & Social Entrepreneurship | Wohnen und Raumklima | Kiichen fiirs Leben | Geschirr aus einem Guss |
Die Wohnungskatze | Gewiirztrends & Kaffee | Selbstversorgungsgarten & Gemiisevielfalt | Schon Wandern & Jausnen | Outdoor & Funtional Fashion |
Bettwische und Tagesdecken | Yogawear & Underwear | Kosmetik-Bars | Europdischer Safran | Johannisbeere — Ribisl

9. OKTOBER 2021
(FREITAG,
17. SEPTEMBER 2021)

Fair Trade & Fair Transport | Zucker & Rum | Zucker reduzieren | Accessoires rund ums Kochen | Tomate und Paradeiser | Living Rooms: Pflanzen fiir
drinnen | Heilkrduter & harte Fakten | Bioland Burgenland | Warm und Wollig | Spielzeugdesign & Babykleidung | Faserinnovationen: Lyocell | Sinnvoll
schenken und Crowdfunding | Tiny Houses | Das gute, lange Leben | Absicherung fiirs Alter | Shea & Kakao

1. DEZEMBER 2021
(FREITAG,
19. NOVEMBER 2021)

Wald & Forst | Holz & Architektur | Cradle 2 Cradle | Schneeschuhwandern & Tourengehen | Luxus im Alltag | Minimalismus & Lifestyle | Die eigene
Bibliothek | Erben und vererben | Digitale Identitdt & Nachlass | Winterblues und Vitamine | Winterradeln | Schuhe: vegan oder Leder? | Alkoholfreie
Drinks | Wertvolle Ole | Multi-Purpose-Kosmetik




WERBEFORMEN ONLINE
s— |

BIDRAMA

SOCIAL MEDIA SEEDING

Gerne bieten wir Ihnen unsere Social Media Kanale auf Facebook
und Twitter zur Verbreitung von Content, Events etc.

TKP EUR 350,—

SUPER-BANNER :  CONTENTAD  :  HALFPAGE AD
BIORAMA.EU 128 %90 Pixel . 300x250Pixel i 300 x 60O Pixel
Auf dem Webportal BIORAMA.eu berichtet 5 © oder
die Redaktion tagesaktuell uber relevante SKYSCRAPER
Themen. 160 x 600 Pixel
In Kombination mit einer groBen Facebook- il : .
und Twitter-Community wird zusatzliche : IABBUNDLE |/ 0= : UpserONew§lettSr errelcht“rEehg Slls) 1.000 Lscserlni:lenhmlt .
: : . . . elner pening-yuote von uber rozent. Uiese hochwertige
Aufmerksamkeit generiert. g ieterclormatel Billboardy il ianfghnirane: Reichweite lasst sich fiir Verlinkungen auf Paid Content auf

biorama.eu oder direkt zu externen Websites nutzen. Wir
bieten Prasenz in Artikel-Teasern sowie grafische Werbefor-
mate und Sponsored Links.
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3000-4000 Zeichen
— auf Wunsch auch mit Gewinnspiel.

BIORAMA unterstitzt mit seiner Reichweite beim
Roll- out die Storytelling-Formate seiner Partne-

Nachhaltio untensvegs im ° .
N araiae Caskd Rise rinnen, transparent ausgewiesen als entgeltliche

Einschaltung.

e Dabei liegt die Texterstellung und Beistellung von

Bildmaterial bei lhnen oder gegen Aufpreis und
nach lhrem Briefing bei BIORAMA.

- = - = .-:. - . h I
Mit dem Wolf lebenlernen
Einst haben wir ihn ausgorotiet, dann strang geschitzl, jetzt Kommt or fuctok in unsoro

Labansraumea. Well Jusammeniaban gelernt gain will, widmai BIORAMA dem Thama Woll
gina Informationssal(a — in Kpoparation mil dem W' E

L Do A S LUK B Wi Tl el & Ede S 18 i paim i 1

WER HAT ANGST WO BOSEN

Rl D] O el 3T RS LI U i Orield] T 80N w0 o Simeaed o

HE TR P T oSS wu il p o iie™ o o e WOEF?

s § :Illu-:':ll:l-:l:u-l:.li.u‘llz-:dl ::::':f.“::: IJ:II-::.IJl.l-.'"H [ "'.lrllrllll.lﬂ] .|||:".||-'r-:l::1'::1:u—-||.
v BlURAMA entWiCkElt aUCh Online indiVidUElle Formate fﬁr Ihre Brand MES' é In cen Capendarn Feropas ||II::lr.'. =) '|'l|||-lll:ll:-|F.i: I'|.-I.l W W S Lete e Lanparom h A
sage. Branded Content auf biorama.eu bedeutet: Artikel mit individuellem - E—
Mehrwert fur unsere Leserlnnen, die wir mit den Kommunikationszielen

unserer Kundinnen verbinden — SEoptimiert, auf unserer Website flan-

kiert mit BIORAMA-Beitragen zum jeweiligen Themenfeld und eingebettet Wir richten auf biorama.eu Channels ein, die von Partnerlnnen gebrandet werden konnen, und
in Informationen zu lhrem Onlineauftritt. Wir erstellen Branded Content themenspezifischen BIORAMA-Content zuganglich machen. Die Inhalte auf diesem Channel konnen
inhaltlich fundiert und glaubwurdig, zielgruppengerecht und treffen den redaktionelle Artikel aus unserem Archiv, Advertorials oder auch Branded Content sein.

richtigen Ton. Branded Content wird transparent als entgeltliche Ein-

schaltung/entgeltliche Kooperation ausgewiesen, entspricht dabei aber
konsistent dem Look and Feel von BIORAMA.

Wir empfehlen einen ausgewogenen Mix an mindestens 3—4 Artikelformaten von Portrait oder klas-
sischem Interview bis hin zu informativen Hintergrundgeschichten. Er wird transparent als entgeltliche
Einschaltung/entgeltliche Kooperation ausgewiesen Ist eine Themenseite einmal eingerichtet, kann
sie laufend um neuen Content erweitert werden.

Das Design kann sich an BIORAMA orientieren — oder bis zur komplett frei gestaltete Landing Page
oder Microsite reichen — auf Wunsch auch als Subdomain von biorama.eu.



BIORAMA engagiert sich mit zahlreichen Veranstaltungen im Umfeld seiner Print- und Onlineplattformen. Ob mit Diskussionsveranstaltungen,
LeserInnen-Safaris oder Mirkten wie der BIORAMA Fair Fair oder den Craft Bier Festen - BIORAMA macht Themen greifbar.
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MARX HALLE, WIEN

Wir besuchen regelméflig Fashion-, Design- und Osterreichs grofte und beste Zum vierten Mal kiiren die Bio
mit interessierten LeserInnen Food-Market fir Events rund um das Thema Osterreich (Messe Wieselburg)
Betriebe, Produktionstitten nachhaltige Produkte. Craft Bier. und BIORAMA 2021 das

und Projekte. »Bioprodukt des Jahres« in

mehreren Kategorien.



KONTAKT

BIORAMA GmbH
Wohllebengasse 16/6
1040 Wien

Osterreich
+ 43 664 887 205 91

WWW.BIORAMA.EU

E-Mail: redaktion(c)biorama.eu

Content, Corporate Publishing,
weitere Agentur- und
Beratungsleistungen:
www.biorama.media
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grafik (@) biorama.at
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